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Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS
TTP 201 PAZARLAMA ILKELERI | 2,00 0,00 0,00 2,00 3,00
Ders Detayi

Dersin Dili . Tarkge

Dersin Seviyesi : Onlisans

Dersin Tipi : Zorunlu

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci
Dersin igerigi

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilan

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indirilme Tarihi

Ders Ogrenme Ciktilari

Bu dersi tamamladiginda égrenci :

: Budersin amaci 6grencilerin, pazarlamanin temellerini ve pazarlama sirecini, pazarlama programini etkileyen cevresel faktorleri, pazar gesitlerini, pazar

bélimlemeyi, konumlandirmayi ve hedef pazar secimi ve pazarlama karmasi elemanlarini anlamalarini saglamayi amaclamaktadrr.

: Pazarlamanin temel ilkeleri temelinde planlanan bu dersin igerigini; “Pazarlamanin gelisimi, pazarlama ve ¢evre arasindaki iligkiler, pazar bélumlendirme,

konumlandirma ve hedef pazarin segimi ve pazarlama karmasi” konulari olusturmaktadir.

: 1. (E-Kitap, YOK Dersleri Platformu). Stiphan Nasir. "Pazarlama llkeleri". Istanbul: istanbul Universitesi Ack ve Uzaktan Egitim Yaynlar.

Yardimci Kaynaklar:
2. Ogretim elemani ders notu (PDF)
3. Mucuk, 1. "Pazarlama lilkeleri", Turkmen Kitabevi, 2017.

: Anlatim, Soru Cevap, Tartisma, Ornek Olay, Ornekleme, Rol Yapma

: Ogrencilerin "Rol Yapma / Simiilasyon" yéntemleri hakkinda arastrma yaparak 6n hazirlk yapmalari gerekmektedir.

: Ogr. Gor. Zeynep Unal

: Dersi veren yardimci 6gretim elemani yoktur.

. Yiiz yiize / Orgiin Egitim
: 23.08.2025 20:42:27
: 21.09.2025

1 Pazarlama ilkeleri ile ilgili temel kavram ve ilkeleri tanimlayabilir.

2 Tuketici ve endustriyel pazari analizedebilecektir.

3 Makro-mikro gevresel faktdrler ile pazarlama arasindaki iligkileri agiklayabilir.
4 Pazar bélumlendirme, konumlandirma ve hedef pazarin segimini agiklayabilir.

5 Pazarlama karmasi stratejilerini agiklayabilir.

On Kosullar

Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS



Haftalik Konular ve Hazirliklar

1.Hafta

2. Hafta

3.Hafta

4 Hafta

5.Hafta

6.Hafta

7 .Hafta

8.Hafta

9.Hafta

10.Hafta

11.Hafta

12.Hafta

13.Hafta

14 Hafta

15.Hafta

Teorik

*Ders Tanitimi, Ders C")grenme
Ciktilariile Program Yeterliklerinin
liskisinin Kurulmasi, Pazarlama
ilkeleri dersinin amaci ve dersle
ilgili temel kaynaklar, okuma
listesi, 6grenci yokimlalikleri
hakkinda bilgi verme. Derse Giris

*Pazarlamaya Girig, Pazarlama
Kavraminin Tanimi, Temel
Kavramlarin A¢iklanmasi,
Pazarlama Anlayisinin Gelisimi.

*Pazar ve Pazarlama Cevresi.
Pazar Kavrami ve TUketici ve
Endustriyel Pazarin Ozellikleri.
Pazarlama ve Cevre Arasindaki
liskiler. Makro ve Mikro Cevresel
Faktorlerin Analizi.

*Tuketici Davraniglari II: igsel
(Psikolojik) Faktorler.

*Tiketici Davraniglari Il: Digsal
(Sosyo-Kiilturel) Faktorler.

*Pazar Bolimlendirme ve Hedef
Pazar Segimi

*Konumlandirma

*Ara Sinav

*Urtin ve Uriin Yénetimi |- Uriin
Kavrami, Urtin Turleri ve
Pazarlamada Uriin Stratejileri.

*Urtin ve Uriin Yénetimi Il Uriin
Karmasi, Yeni Uriin Kavrami ve
Uriin Yasam Egrisi. Marka ve
Markalama Stratejileri.
Ambalajlama.

*Fiyatlandirma: Fiyat kararlarinin
Onemi Fiyatlamay Etkileyen
Faktorler. Fiyatlamanin Amaclari.
Fiyatlama Politikalari ve
Fiyatlama Yontemleri.

*Dagitm: Dagitm Kararlari. Temel
Dagitim Kanallar. Dagitim
Kanallarinin Yénetimi. Toptancilik
ve Perakendecilik.

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s.274-282

*Btiinlesik Pazarlama lletigimi:
Tutundurma Kararlari ve
Stratejileri.

*Tutundurma Karmasi

*Genel Degerlendirme

Degerlendirme Sistemi %

1 Final : 60,000

Laboratuvar

Hazirlik Bilgileri

*Ders bilgi paketini inceleyiniz.

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s.7-13

*Saglik Urtnleri/ilag reklamlarini
inceleyerek pazarlama kavramini
tartismaya hazirlk

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s. 70-77; 109-124

*lag sektériine dair giincel
haber/rapor inceleme, ¢evresel
faktorleri listeleme

*Okuma: Pazarlama lkeleri ders
kitabi, s.25-36

*Bir saglk Griini seciminde (6r:
vitamin, OTC ilag) psikolojik
faktorleri disunerek notlar alin.

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabi, s.36-43

*K(ltdr, aile ve sosyal gevrenin ilag
tercihlerine etkisini gbzlemleyerek
notlar alin.

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s.150-162

*Eczanelerde Urin gruplarini
gozlemleyerek, farkl misteri
segmentlerini belirleyin.

*Okuma: Pazarlama lkeleri ders
kitabl, s.162-168

*Agr kesici/soguk alginlig
ilaglarinin marka
konumlandirmalariniinceleyin.

*Onceki konulari tekrar etme, ders
notlarini gézden gegirme

*Okuma: Pazarlama Ilkeleri ders
kitabl, s.177-186

*Bir saglk Grinind segip
Ozelliklerini inceleyin.

*Reading: Marketing Principles
textbook, pp. 186-191; 201-206
*Pandemi déneminde kullanilan
Urtnlerin (maske, dezenfektan)

yasam egrisini disinme

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s.222-231

*Bir eczane Urlnundn fiyatini
arastirma ve fiyatlandirma
faktorlerini tartismaya hazirlik

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, 5.245-260

*llaglarin treticiden hastaya
ulasma surecini arastiriniz.

*Okuma: Pazarlama ilkeleri ders
kitabl, s.274-282

*Saglik Urtnleri tantimlarini (TV,
sosyal medya, eczane vitrinleri)
inceleyiniz.

*Okuma: Pazarlama Ilkeleri ders
kitabi, s.271-274

*Bir markanin farkh tutundurma
araclarini arastirin (6r: reklam,
doktor ziyareti, brosr).

*Ogrendiginiz kavramlari bir
Uriin/marka Uzerinde analiz edip
paylasmaya hazirlanin.

Ogretim Metodlar

*Anlatm, Soru-Cevap

*Anlatim, Soru-Cevap

*Anlatim, Soru Cevap, Tartisma

*Anlatim, Ornek Olay Tartisma

*Anlatim, Ornek Olay, Tartisma

*Anlatim, Soru Cevap

*Anlatim, Ormek Olay Tartisma

*Yazil Sinav

*Anlatim, Soru-Cevap

*Anlatim, Ormnek Olay Tartisma

*Anlatim, Soru-Cevap,
Ornekleme

*Anlatim, Soru-Cevap

*Anlatim Tartisma

*Anlatim, Soru-Cevap, Ornek
Olay Yontem

*Soru-Cevap

Dersin
Ogrenme
Ciktilan
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2 \ize : 40,000

AKTS s Yiikil
Aktiviteler Sayi Siiresi(Saat) Toplam s Yiikii
Derse Katilim 15 2,00 30,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 14 1,00 14,00
Vize 1 1,00 1,00
Final 1 1,00 1,00
Ara Sinav Hazrlk 7 1,00 7,00
Final Sinavi Hazirlik 15 1,00 15,00
Toplam : 68,00
Toplam s Yilkii/ 30 (Saat ) : 2
AKTS : 3,00

Program Ogrenme Ciktisi lligkisi

PG.1 PG.2 PGC.3 PGC.4 PG5 PGC.6 PGC.7 PGC.8 PG.9 PGC.10 PG.11 PG.12 PGC.13 PG.14 PGC.15 PG.16 P.G.17 P.G.18

0.C.1 5 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0
0¢C.2 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 4 0
0¢.3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 5 0 3
0.¢C.4 0 5 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0
0.¢.5 4 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 4
Ortalama 1,80 3,00 0 0 0,80 0,60 0 0 0 0 0 0 0,80 0 1,60 3,00 0,80 1,40

Asirmaciliga Dikkat ! : Raporlarinizda/ddeMerinizde/calismalarinizda akademik alintilama kurallarina ve asirmacilida (intihal) lttfen dikkat ediniz Asirmacilik etik olarak yanlis, akademik olarak sug sayilan bir davranistir. Sinif igi kopya ¢ekme ile
raporunda/édevinde/calismasinda asirmacilik yapma arasinda herhangi bir fark yoktur. Her ikisi de disiplin cezas| gerekdirir. Litfen bagkasinin fikirlerini, sézerini, ifadelerini vb. kendinizinmis gibi sunmayiniz lyi veya kéti, yaptiginizédevicaligma size
ait olmalidir. Sizden kusursuzbir galisma beklenmemektedir. Akademik yazim kurallar konusunda bir sorunuzolursa dersin 6gretim elemant ile gérisebilirsiniz

Engel Durumu/Uyarlama Talebi : Engel durumuna iligkin herhangi bir uyarlama talebinde bulunmak isteyen égrenciler, dersin égretim elemani ya da Nevsehir Engelli Ogrenci Birimi ile en kisa siirede iletisime gegmelidir.
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