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Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, pazarlama alanindaki degisim trendi ve giincel yaklasimlari ayrintili olarak incelemek

Dersin icerigi

Post modern pazarlama, nis pazarlama, agizdan agiza pazarlama, dijital pazarlama ve yapay zeka, elektronik tedarik zinciri yonetimi, deneyimsel pazarlama, deger
pazarlama, mobil pazarlama, yesil pazarlama ve strdurtlebilirlik, iliskisel pazarlama, neuro pazarlama gibi ¢evresel degisimin aciga cikardigi yeni yaklasimlar ele alinacaktir.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Giincel Pazarlama Yaklagimlarindan Se¢meler, (Editér: inci Varinli ve Kahraman Cati), Detay yay., Ankara,2008. Kaya, ismail, Pazarlama Bi Tanedir, Babiali Yay., istanbul,

2018. internet kaynaklari, yerli ve yabanci dergilerde yer alan makaleler
Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri
Anlatim, Soru-Cevap, Tartisma

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

SSCI ve Scopus gibi veri tabanindan pazarlamada giincel konular ve yaklasimlar konularinda tarama yapmalari ve konu belirleyerek bu konuda farkli kaynaklar kullanarak
bilimsel bir metin hazirlamalari beklenmektedir. Ayrica ders 6ncesi haftalik ders icerigi incelenerek, ders 6ncesi bu haftaki konu Gzerinde okuma yapilmasi.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar
Yardimar 6gretim elemani yoktur.
Dersin Verilisi

Teorik ve ylzylize

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Prof. Dr. Suzan Coban

Program Ciktisi

Glncel pazarlama yaklasimlari ile igili 6rnek verebilirler.
Pazarlamada degisim trendini agiklayabilir

Degisen pazarlama cevresine uygun pazarlama yaklasimini secebilir
. Glncel pazarlama yaklasimlari izerine 6zgiin calisma yapabilir

HAwn =

Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 Gerek internet kaynaklarindan gerek pazarlama kitaplarindan pazarlama
cevre iliskisi hakkinda okuma yapmalari énerilir.

2 Gerek internet kaynaklarindan gerek pazarlama kitaplarindan pazarlama
cevre iliskisi hakkinda okuma yapmalari 6nerilir.

3 Postmodern pazarlama ve postmodernizm ile ilgili kaynak kitaplardan
veya makalelerden okuma yaplari énerilir.

4 Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literattir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalk
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari onerilir.

5 Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatlir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari onerilir.

Ogretim
Laboratuvar Metodlan

Anlatim, Soru-

Cevap ve

Tartisma
Yontemleri

Anlatim, Soru-
Cevap ve
Tartisma
Yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Teorik Uygulama

Pazarlama Bilminin
Dogasli ve Cevresel
Kosullar

Pazarlama Bilminin
Dogasi ve Cevresel
Kosullar: SWOT Analizi

Postmodern
pazarlama

Pazarin Kiigllmesi ve
Artan Rekabet: Nis
pazarlama ve Gerilla
Pazarlama

iliski pazarlama



Sira Hazirlik Bilgileri
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Sorumlu dgrenci, almis oldugu konu ile ilgili literatiir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.

Su ana kadar anlatilan tim iceriklerden ve ders notlarindan
sorumlusunuz.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatlir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literattir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari onerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literattr taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari onerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatlir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literattr taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari onerilir.

Sorumlu 6grenci, almis oldugu konu ile ilgili literatlir taramasi yaparak,
bilimsel bir metin olusturmasi gerekiyor. Diger 6grencileri ise haftalik
ders icerigine gore kaynak yayimlardan okuma yapmalari énerilir.
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Vize

Final

Ara Sinav Hazirlik

Arastirma Sunumu

Teorik Ders Anlatim

Odev

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Final Sinavi Hazirlik

Ogretim

Laboratuvar Metodlan

Sayisi

14
14

14

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yéntemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Anlatma, soru-
cevap ve
tartisma ve
Sunum
yontemleri

Teorik Uygulama

Agizdan agiza
pazarlama

Deneyimsel Pazarlama

Ara Sinav

Deger Temelli
Pazarlama

Cevresel Duyarlilik ve
Yesil Pazarlama

Sosyal Sorumluluk ve
Sosyal Pazarlama

Teknolojjik degisim ve
dijital pazarlama

Mobil Pazarlama

Yapay zekanin
pazarlama
uygulamamalarinda
kullanimi

Sosyal Medya
Pazarlama

Siiresi (saat)

1,00
1,00
4,00
2,00
3,00
2,00
2,00
5,00
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isletme Ana Bilim Dali / isletme ( Yiksek Lisans - Tezli ) X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1P.C.2P.C.3P.C.4P.C.5P.C.6 P.C.7 P.C.8 P.C.9 P.C. 10 P.C. 11 P.C. 12 P.C. 13 P.C. 14 P.C. 15 P.C. 16 P.C. 17 P.C. 18 P.C. 19

0.¢C.13
0¢.23
0.¢.33
0.¢C.43

2

2
2
2

4

4
4
4

P.C.2:

P.C.3:

P.C.4:

P.C.5:

P.C.6:

P.C.7:

P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:

P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:

P.C.15:

P.C.16:

P.C.17:

isletmeciligin temel kavramlari, isletmenin temel fonksiyonlari, isletme biliminin tarihsel gelisimi, diger bilim dallariyla olan iliskileri, isletmeler
ve cevreleri, isletmenin amacglar, fizibilite etltleri, isletme islevleri, firmalar arasi isbirlikleri ve girisimcilik konularinda ileri diizeyde bilgiye
sahiptir ve bu konularda yonetsel kararlari alir ve uygular.

Modern yonetim perspektifi ile orgutsel dizeyde analiz yapma ve tasarlama, isletme yonetiminin; planlama, érgitleme, yiritme,
koordinasyon ve denetim islevlerini kavrama, anlatma ve uygulama konusunda bilgi sahibi olur.

Stratejik yonetimin temel kavramlar, stratejik yonetim siireci ve stratejik analiz ile strateji secimi, stratejileri uygulama ve kontrol
konularinda bilgi sahibi olur.

Kamu ve 6zel kesimde karsilasilan insan kaynaklari yénetimi uygulamalari kapsaminda yer alan; is analizi, insan kaynaklari temini ve segimi
ile kariyer ve performans degerlendirme ve Ucretlendirme gibi konularda ileri diizeyde bilgi sahibi olur ve calisma yasaminda bunlardan
yararlanir.

Organizasyonlardaki insan ve insan davranisi ile algi, tutum ve kisilik gibi konularin yani sira son yillarda érgltsel davranis alaninda ortaya
¢ikan yeni kavram teknik ve uygulamalara iliskin ileri diizeyde akademik bilgi ve birikime sahip olur.

6 Muhasebenin isletmeler agisindan 6nemi, kapsami, temel muhasebe kavramlari, isletmelerin mali ve finansal rasyo ve tablolari hakkinda
teorik bilgilere sahip olma ve bu bilgileri kullanabilmelerini saglar.

Maliyet muhasebesinin temel ilke ve tekniklerini kavrar ve tek dlizen hesap planindaki maliyet hesaplari hakkinda bilgi sahibi olur.

Temel denetim ilke ve teknikleri ile denetimlerin raporlanmasi konulari hakkinda bilgi sahibi olarak; etik, yasal cevre, denetim standartlari ve
hile konularinda teorik ve uygulamaya yonelik bilgi ve beceri sahibi olur.

isletme finansmani konusunda temel bilgileri kavrama, kullanabilme, degerlendirme ve yorum yapabilme, ekonomik-sosyal ve mali
gelismeleri analiz edebilme, finansal sistemleri anlama, finansal planlama ve isletmelere ait mali tablolari yorumlama konularinda bilgi sahibi
olur.

Sermaye piyasalari ile yeni finansal teknikler konusunda bilgi sahibi olarak piyasalardaki gelismeleri anlar, takip eder ve yorumlar.

11 Kuresellesme stirecinde isletmelerin strekliliklerini saglama noktalarinda, Pazar arastirmasi, bilgi sistemleri, tiiketici davranislar, stratejik
pazarlama, kiiresel pazarlar, Grlin ve hizmet stratejileri, Grlin hayat egrisi, fiyatlama, tedarik zinciri konularini anlar ve kavrar.

12 Matematik, istatistik ve ekonometri alanlarinda beceri kazanma, sayisal verilerden faydalanarak gelistirilecek olan istatistiksel ve
ekonometrik ¢oziimlemeler ile daha etkin kararlar alabilme, alinacak kararlarin sonuclarini ngoérebilme ve dogru tahminlerde bulunabilme
ve sebep-sonug iligkilerini yorumlama becerisi kazanir.

Ogrencilerin gercek hayata iliskin karar verme problemlerini, dogrusal programlama tekniklerini kullanarak modelleyebilme, simpleks ve
ulastirma problemlerini kullanarak ¢ézebilme ve elde edilen sonuglari teknik ve ekonomik agidan yorumlayabilme becerilerini kazanmalarini
saglar.

Uretimde kullanilan yeni yaklasimlar, Uretim y&netiminin temelleri, Giretim sistemleri, kurulus yeri secimi, dagitim planlamasi ve basa bas
analizi, tesisat yerlesimi, tretim planlamasi konularinda bilgi sahibi olur.

Analitik diistinme, bilisim teknolojileri basta olmak tzere isletmeciligin cagdas yontem ve teknolojilerini kullanir.

Disiplin ici ve disiplinler arasi takimlarla galisma; yenilik ve degisime acik, girisimci yasam boyu 6grenme davranisi kazanmaj; liderlik
ozelliklerine ve diger alanlardaki yoneticilerle ve uzmanlarla elestirel ve analitik iletisim kurabilme yeterliligine ve becerisine sahip olur.

S6zIU ve yazil etkin iletisim kurar; bir yabana dili en az. Avrupa Dil Portfoyi B2 genel diizeyinde kullanir.



P.C.18:
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Bilimsel arastirma yapmak ve tez yazmak icin arastirma ydntem ve tekniklerini kullanir.

isletme ve iktisat alanlarindaki mesleki ingilizce teknik terimleri ve kelimeleri kapsayan metinleri analiz edebilme ve yazabilme becerisine
sahip olur.

Glncel pazarlama yaklasimlari ile igili 6rnek verebilirler.
Pazarlamada degisim trendini aciklayabilir
Degisen pazarlama cevresine uygun pazarlama yaklasimini secebilir

Glncel pazarlama yaklasimlari Gizerine 6zgiin calisma yapabilir
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