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Tasarim Bslimii / Tasarim Bolimii / GRAFIK TASARIMI

Ders Kodu Ders Adi Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS
GRF101 REKLAM ANALIZI 2,00 0,00 0,00 2,00 4,00
Ders Detay

Dersin Dili . Turkce

Dersin Seviyesi : Onlisans

Dersin Tipi : Zorunlu

On Kosullar : Yok

Dersin Amaci : Reklam, reklamciligin tanitimi, tirleri, amaglar, grafik sanatlarla iligkileri, reklamlar, reklam ortamlari ve analiz etme yontemlerini kavratmaktir.

Dersin igerigi : Tanm olarak reklam, Turkiye’de ve diinyada reklamin tarihi, reklamin amaglar, reklamciligin diger bilim dallariyla iliskisi, reklamin ekonomik ve toplumsal etkileri, reklamin fonksiyonlari,

Dersin Kitabi / Malzemesi /
Onerilen Kaynaklar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri
ve Ogretme Yontemleri

Ders igin Onerilen Diger
Hususlar

Dersi Veren Ogretim Elemanlan

Dersi Veren Ogretim Elemani
Yardimcilan

Dersin Veriligi
En Son Giincelleme Tarihi

Dosya indirilme Tarihi

Ders Ogrenme Ciktilari

Bu dersi tamamladiginda 6grenci :

reklamin sinflandirimasi (turleri), reklamin yararlari, reklam sireci, reklam ortamlari, reklam ortami segimi, reklam ortami tirleri ve 6zellikleri, reklam kampanyasi kavrami, reklam
kampanyasi olusum streci, reklam kampanyasi olusum siirecinde arastrma ve durum analizi, kampanya amaglarinin saptanmasi, kampanya stratejisinin saptanmasi, kampanya butgesinin
belirlenmesi, reklam butcesi belileme yontemleri, reklam kampanyasindaki yaratici calismalar ve 6geleri ( mesaij, baslik, slogan, metin ), reklam kampanyasinin uygulanmasi ve
degerlendirilmesi, reklam ve yaraticilik, reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici stratejiler, basili reklam araglarinda prodiiksiyon galismalari, basili reklam ortamlariigin reklam
metni hazirlamak, yayin yapan reklam araglarinda prodiksiyon ¢alismalari, yayin yapan reklam araglari igin reklam metni yazmak, reklam etkinliginin 6lcimlenmesi, reklam éncesi etkinlik
Slcimleme ydntemleri, reklam sonrasi etkinlik Slgiimleme yontemleri, reklamla ilgili kurum ve kuruluslar (reklam veren, reklam ajanslari, medya reklam bélimleri, reklam kurulu), uluslararasi
reklam uygulama esaslari.

. Bilgisayar ve donanmlarikitap ve diger kaynaklar, projeksiyon, konuyla ilgili tasarim programi. Wells, W., Burnett, J., & Moriarty, S. (2011). Advertising: Principles and Practice. Leiss, W.,

Kline, S., Jhally, S. (2018). Social Communication in Advertising. Becer, E. (2019). Reklam Tasarimi ve Uygulamalari. -https://www.youtube.com/watch?v=PwXFmqQCK®60 -
https:/mww.youtube.com/watch?v=fiIEIlYWwwKI4 -https://pt.scribd.com/document/162655776/Judith-Williamson-Decoding-Advertisements-TEACHING-MEDIA -https://williamwolff.org/wp-
content/uploads/2014/08/Barthes-Rhetoric-of-the-image-ex.pdf -https://www.academia.edu/31884228/Discourse_of_advertising_by guy cook -
https://www.researchgate.net/publication/225084026 Marketing_Management -
https://www.researchgate.net/publication/46966230_Advertising_and_Promotion_An_Integrated_Marketing_ Communication_Perspective -
https://spstudentenhancement.wordpress.com/wp-content/uploads/2015/03/stuart-hall-1980.pdf -https://link.springer.com/book/10.1007/978-1-349-16079-2 -
https://www_jstor.org/stable/1251597 -https://www.academia.edu/1340095/Global_marketing_and_advertising_Understanding_cultural_paradoxes -
https://www.tandfonline.com/journals/ujoa20

. Anlatma Yontemi, Gosterip ve Yapma Yontemi, Problem C6zme Yontemi, Soru-Cevap, Bireysel Calisma Yoéntemi

: Uriin, hedef kitle iliskisi, giinimiiz teknolojilerinin sagladigi olanaklar ve tasarm iliskileri becerilerini gelistirmeliler.

: Ogr. Goér. Giilsah Bilgin

: Ogretim elemani yardimcisi bulunmuyor.

: Bilgisayar laboratuvarinda yuzyiize uygulama.
: 3.09.2025 18:35:32
: 8.09.2025

1 Tanim olarak reklami, Tirkiye'de ve diinyada reklamin tarihini, reklamin amaglarini, reklamcihigin diger bilim dallariyla iligkisini, reklamin ekonomik ve toplumsal etkilerini agiklayabilir.

2 Reklamin fonksiyonlarini, reklamin siniflandiriimasini (tirleri), reklamin yararlarini, reklam stirecini kavrayabilir.

3 Reklam ortamlarini, reklam ortami segimini, reklam ortami tiirlerini ve 6zelliklerini kavrayabilir.

On Kosullar

Ders Kodu

Haftallk Konular ve Hazrliklar

Teorik

1.Hafta *Tanm olarak reklam,
Turkiye’'de ve dinyada
reklamin tarihi, reklamin
amaglari, reklamciligin
diger bilim dallariyla
iliskisi, reklamin
ekonomik ve toplumsal
etkileri

2.Hafta *Reklamin fonksiyonlari,
reklamin sinflandirimasi
(turleri), reklamin
yararlari, reklam sureci.
Odevlerin 6grenciler
tarafindan uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapimasi.

Ders Adi

Uygulama Laboratuvar Hazirlik Bilgileri

Teorik Uygulama Laboratuvar Yerel Kredi AKTS

Dersin
Ogretim  Ogrenme
Metodlan Ciktilan

*Guncel bir  *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. https:/www.youtube.com/watch? ~ Yéntemi, O.C.2
kampanyasi v=PwXFmgQCK60 Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk g6zlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
ogrencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. https:/www.youtube.com/watch? ~ Yéntemi, O.C.2
kampanyasi v=AEIYWwwKI4 Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk g6zlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
o6grencilere Soru-
6dev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yoéntemi



3.Hafta

4 Hafta

5.Hafta

6.Hafta

7 Hafta

8.Hafta

9.Hafta

Teorik

*Reklam ortamlari,
reklam ortami segimi,
reklam ortami trleri ve
ozellikleri. Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapiimasi.

*Reklam kampanyasi
kavrami, reklam
kampanyasi olusum
streci. Odevlerin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapimasi.

*Reklam kampanyasi
olusum slrecinde
arastirma ve durum
analizi, kampanya
amaglarinin saptanmasi.
Odevierin 6grenciler
tarafindan uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapilmasi.

*Kampanya stratejisinin
saptanmasi. Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getiriimesi
ve kritik yapiimasi.

*Kampanya butgesinin
belirlenmesi, reklam
bitgesi belirleme
yontemleri. Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapimasi.

*Konu Tekrari ve Ara
sinav.

*Reklam
kampanyasindaki
yaratici galismalar ve
6geleri ( mesaj, baslik,
slogan, metin ), reklam
kampanyasinin
uygulanmasi ve
degerlendirilmesi.
Odevierin 6grenciler
tarafindan uygulanmasi,
gorsellestirilmesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapilmasi.

Uygulama Laboratuvar Hazirlik Bilgileri

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki isleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir.
kampanyasi  https://pt.scribd.com/document/162655776/Judith-Wiliamson-Decoding-Advertisements-TEACHING-MEDIA
sinffta izlenir,

ilk g6zZlem

calismasi

yaplilir. Teorik

anlatim,

o6grencilere

odev verilisi,

arastirma

haftasi.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir. https://williamwolff.org/wp-
kampanyasi content/uploads/2014/08/Barthes-Rhetoric-of-the-image-ex.pdf

sinifta izlenir,

ilk g6zZlem

calismasi

yapllir. Teorik

anlatim,

ogrencilere

odev verilisi,

arastirma

haftasi.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kirresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir.
kampanyasi https://www.academia.edu/31884228/Discourse_of advertising_by guy cook

sinifta izlenir,

ilk gbzlem

calismasi

yapllir. Teorik

anlatim,

ogdrencilere

odev verilisi,

arastirma

haftas.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir.
kampanyasi  https://www.researchgate.net/publication/225084026 _Marketing_Management

sinifta izlenir,

ilk gbzlem

calismasi

yapllir. Teorik

anlatim,

ogrencilere

odev verilisi,

arastirma

haftas.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki isleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir.

kampanyasi https://www.researchgate.net/publication/46966230_Advertising_and_Promotion_An_Integrated_Marketing_Communication_Perspective

sinifta izlenir,
ilk gbzlem
calismasi
yapllir. Teorik
anlatim,
ogrencilere
odev verilisi,
arastirma
haftasi.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki igleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir.
kampanyasi

sinifta izlenir,

ilk gbzlem

calismasi

yapllir. Teorik

anlatim,

ogrencilere

odev verilisi,

arastirma

haftasi.

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki igleyis yapisi,
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir.
kampanyasi https://spstudentenhancement.wordpress.com/wp-content/uploads/2015/03/stuart-hall-1980.pdf

sinifta izlenir,

ilk g6zZlem

calismasi

yapllir. Teorik

anlatim,

ogrencilere

odev verilisi,

aragtirma

haftasi.

Dersin
Ogretim  Ogrenme
Metodlan Ciktilan

*Anlatma  O.C.1
Yéntemi, O.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yontemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma  O.C.1
Yéntemi, O.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma  0.C.1
Yontemi, O.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma  O.C.1
Yontemi, O.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma  0.G.1
Yéntemi, 0.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma
Yontemi,
Gosterip
ve Yapma
Yoéntemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,
Soru-
Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi

*Anlatma  0.G.1
Yontemi, 0.C.2
Gosterip  0.C.3
ve Yapma
Yontemi,
Problem
Cozme
Yoéntemi,

Soru-

Cevap,
Bireysel
Calisma
Yontemi



Teorik

10.Hafta *Reklam ve yaraticilik,
reklam
kampanyalarinda
kullanilan temel yaratici
stratejiler. Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapilmasi.

11.Hafta *Basilireklam
araglarinda prodiksiyon
calismalari, basil
reklam ortamlarrigin
reklam metni
hazrlamak. Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getiriimesi
ve kritik yapimasi.

12.Hafta *Yayn yapan reklam
araglarinda prodiksiyon
calismalari, yayin yapan
reklam araglariigin
reklam metni yazmak.
Odevierin 6grenciler
tarafindan uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getirilmesi
ve kritik yapilmasi.

13.Hafta *Reklam etkinliginin
Olgimlenmesi, reklam
oncesi etkinlik
Slgimleme ydntemleri,
reklam sonrasi etkinlik
Olgciimleme yontemleri.
Odevlerin 8grenciler
tarafindan uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getiriimesi
ve kritik yapiimasi.

14 .Hafta *Reklamla ilgili kurum
ve kuruluslar (reklam
veren, reklam ajanslari,
medya reklam
boélimleri, reklam
kurulu). Odevierin
ogrenciler tarafindan
uygulanmasi,
gorsellestiriimesi/sunum
asamasina getiriimesi
ve kritik yapiimasi.

15.Hafta *Genel Degerlendirme.

Degerlendirme Sistemi %

1 Ara Sinav: 40,000

3 Final : 60,000

AKTS Is Yiikil

Aktiviteler

Vize

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirlk

Uygulama Laboratuvar Hazirlik Bilgileri

Dersin
Ogretim  Ogrenme
Metodlan Ciktilan

*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. Yontemi, O.C.2
kampanyasi  https:/link.springer.com/book/10.1007/978-1-349-16079-2 Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk gbzlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
o6grencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. Yontemi, O.C.2
kampanyasi  https://www jstor.org/stable/1251597 Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk gbzlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yaplliir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
ogrencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kirresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. Yontemi, O.C.2
kampanyasi https://www.academia.edu/1340095/Global_marketing_and_advertising_Understanding_cultural_paradoxes Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk gbzlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
ogdrencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yénetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  O.C.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir. Yéntemi, 0.C.2
kampanyasi  https://www.tandfonline.com/journals/ujoa20 Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk gbzlem Yontemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
ogrencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki isleyis yapisi, *Anlatma  0.G.1
reklam reklamin etkileri ve kiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari icermektedir. Secilen reklam kampanyalarinn ~ Yéntemi, O.C.2
kampanyasi  sinf igi sunumlari. Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma
ilk gbzlem Yoéntemi,
calismasi Problem
yapllir. Teorik Cozme
anlatim, Yoéntemi,
ogrencilere Soru-
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi
*Guncel bir ~ *Bu ders bir markanin reklaminin reklam ajansinda pazarlama stratejisi dogrultusunda nasil islendigi, reklam yonetimindeki igleyis yapisi, *Anlatma  0.G.1
reklam reklamin etkileri ve kiiresellesmenin reklama etkileri, reklam denetim esaslari gibi konulari igermektedir. Yontemi, 0.C.2
kampanyasi Gosterip  0.C.3
sinifta izlenir, ve Yapma 0O.C.1
ilk g6zlem Yéntemi, 0.C.2
calismasi Problem 0.C.3
yapllr. Teorik Cozme O.CA
anlatim, Yontemi, O.C.2
dgrencilere Soru- 0.c3
odev verilisi, Cevap,
arastirma Bireysel
haftas. Calisma

Yontemi

Sayi Siiresi(Saat)
1 2,00
4 4,00
4 4,00
1 1,00

Toplam s Yiikii
2,00

16,00

16,00

1,00



Aktiviteler Sayl Siiresi(Saat) Toplam is Yiikii

Final Sinavi Hazirlk 1 1,00 1,00
Odev 5 10,00 50,00
Ev Odevi 5 5,00 25,00
Proje 3 3,00 9,00

Toplam : 120,00
Toplam s Yiikii/ 30 ( Saat) : 4

AKTS : 4,00
Program Ogrenme Ciktisi lligkisi
PC.1 P.C.2 PC.3 P.C.4 PC.5 P.C.6 PC.7 P.C.8 P.C.9 P.C.10 P.C.11 P.C.12 P.C.13 P.C.14 P.C.15
0.c.1 5 3 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 0
0.¢.2 5 3 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 0
0.¢.3 5 3 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 0
Ortalama 5,00 3,00 5,00 5,00 5,00 5,00 5,00 4,00 5,00 3,00 5,00 5,00 5,00 5,00 0

Asirmaciliga Dikkat ! : Raporlarinizda/&demvierinizde/calismalarinizda akademik alintilama kurallarina ve asirmaciliga (intihal) lutfen dikkat ediniz Asirmacilik etik olarak yanlis, akademik olarak sug sayllan bir dawanistir. Sinif ici kopya cekme ile raporunda/édevinde/calismasinda

asimacilik yapma arasinda herhangi bir fark yoktur. Her ikisi de disiplin cezasi gerektirir. Liitfen bagkasinin fikirlerini, sézerini, ifadelerini vb. kendinizinmis gibi sunmayiniz. Iyi veya kéti, yaptiginiz 6devicalisma size ait olmalidir. Sizden kusursuz bir calisma beklenmemektedir. Akademik
yazm kurallari konusunda bir sorunuzolursa dersin 6gretim elemant ile goriisebilirsiniz

Engel Durumu/Uyarlama Talebi : Engel durumuna iligkin herhangi bir uyarlama talebinde bulunmak isteyen égrenciler, dersin égretim elemani ya da Nevsehir Engelli Ogrenci Birimi ile en kisa sirede iletisime gegmelidir.
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